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'rLa strategia

Qualita, prezzo giusto e sostenibilita
aperta la caccia ai gusti dei millennials

MILANO

Il Consorzio Valpolicella chiede un salto di qualita alle aziende produttrici che portano in giro
per il mondo la denominazione di alcuni dei prodotti pit famosi d'ltalia. A partire dai valori

111 l millennials saranno il no-
stro punto di riferimento

. nei prossimi anni, la sfi-

da é trovare il modo di
raggiungerli». Andrea Sartori, pre-
sidente del Consorzio Valpolicel-
1a, chiede un salto di qualita alle
aziende produttrici che portano
in giro per il mondo la denomina-

zione di alcuni dei vini pii famosi

d’Italia tra cui ’Amarone, la punta
di diamante, il “Valpolicella” Ri-
passo, il Valpolicella e il Recioto.
L’80% dei produttori fanno parte

del Consorzio, sono perlopiu real-

ta imprenditoriali di piccole e me-
die dimensioni. Nel 2019 il sistema

Dop della Valpolicella ha imbotti-

gliato complessivamente pit di 64
milioni di bottiglie, riportando
una redditivita aziendale tra le
piu alte in Italia fino a 23 mila euro

a ettaro per un giro di affari di ol- -

tre 600 milioni di euro (il 75% rea-
lizzato all’estero), 350 milioni so-
no generati dalle vendite dell’A-
marone.

VALORICOMUNI

«I millennials americani, tede-

' schi, inglesi o canadesi — pur con
le differenze dovute alla nazionali-
ta — esprimono valori comuni: ’at-
tenzione alla sostenibilita, non so-
lo in senso ambientale, ma anche
etico-sociale, perché sono convin-
ti che dalle loro scelte possa scatu-
rire un cambiamento globale.
L’impegno dei nostri produttori
deve essere quello di intercettare
questo sentimento, distinguendo-
si sul mercato parlando del territo-
rio e della sostenibilita a cui i gio-
vani sono molto sensibili».

Sullo sfondo ci sono i numeri
del 2019 dell’osservatorio Wine
Monitor di Nomisma che fotogra-
fano un andamento positivo
dell’Amarone e, nel complesso,
dei vini rossi della Valpolicella nei
mercatidi Usa, UK, Germania e Ca-
nada: «<Abbiamo recuperato quan-
to perso nel 2018, siamo fiduciosi
per il futuro anche se le criticita
del 2020 rischiano di essere pesan-
ti», osserva il presidente. Delle 3
minacce che potrebbero frenare

la corsa dell’export dei vini della
Dop veneta — virus in Cina, Brexit
in UK e dazi in Usa — & Pultima a
spaventare di piu Sartori: «In Ci-
na, molte aziende ci stanno pun-
tando, inclusa la mia, ma il paese
0ggi non rappresenta un pericolo
perché non assorbe quantita signi-
ficative di bottiglie. Il problema ci
potrebbe essere invece se crollas-
seroimercati di Giappone e Corea
del Sud».

Per gli Usa, il discorso cambia.
Qui, gia oggi, al netto dei dazi, la
crescita dei consumi di vino si pro-
spetta bassa per 2020 (fino all’1%).
Non solo, va ricordato che a parti-
re da ottobre 2019 i vini francesi
colpiti dai dazi hanno perso il 25%.
«E evidente che se il governo ame-
ricano decidesse di estendere le ta-
riffe a tutti i paesi Ue — oltre che a
Francia, Germania e Spagna — il
contraccolpo sarebbe enorme per
inostri produttori». Wine Monitor
riporta che gli Usa, esclusi gli spu-
manti, valgono a valore il 26% di
tutti i vini imbottigliati fermi e il
22% dei vini rossi. «<L’Amarone pe-
sa a valore il 14% delle nostre
esportazioni in Usa, ma € una quo-
ta troppo bassa. In piti perdiamo il
2% nel 2019, mentre la percentua-
le del totale dei vini imbottigliati
esportati dall'Italia & cresciuta del
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2,7%. L’Amarone ha tutte le carat-
teristiche organolettiche per pia-
cere molto agli americani».

Lo spettro della Brexit spaventa
meno: «Non sono preoccupato
perché penso che il governo ingle-
se non portera aumenti tariffari
sui vini. Mi preoccupano di piu gli
effetti che la Brexit possa avere
sull’economia del Paese e su Lon-
dra, in particolare. L’Amarone &
unvino da economia forte: se scen-
desse I'indice di fiducia dei consu-
matori, sarebbe un problema». La
Germania? «E un mercato che tie-
ne il passo, nonostante un flessio-
ne generalizzata dei rossi e una
crescita dei bianchi, soprattutto
di quelli tedeschi che sono di mo-
da e sono posizionati bene».

ATTENTI AL PREZZO

Le tendenze negative dipendono
piu dalla sensibilita al prezzo dei
consumatori tedeschi, pil1 propen-
si ad acquistare vini economici.
L’Amarone ha dalla sua la notorie-
ta del nome, ma gia oggi subisce
in parte la concorrenza del Primiti-
vo da uve appassite. Il tema é sen-
sibile per tutti i mercati analizzati.
«Ai nostri produttori suggerisco
di stare attenti al posizionamento
del prezzo, in particolare per I'A-
marone, che non deve essere mol-
to basso perché il rischio concreto
& di svalutare il vino e la percezio-
ne del consumatore sul prodotto.
Non possiamo piui permetterci di
vedere ’Amarone venduto nei di-
scount e buttato alla scaffale a

9,90 euro. Questo deprime 'imma-

gine complessiva della denomina-
zione. Ci sono distribuzioni sane,
e con loro dobbiamo collaborare».
L’ultima battuta & sul Canada:
«C’¢ stata qualche piccola flessio-
ne, ma le vendite stanno reggen-
do. L'unico interrogativo riguarda
la struttura dei monopoli che con-
trollano 'importazione alla distri-
buzione e alla vendita al dettaglio.
Sulla carta sono previste novita,
Pargomento e dibattuto ma e inuti-
le per il momento fare ipotesi sul
futuro». -v.d.c.
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