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[intesa col Canada premia
il prosciutto di San Daniele

AnnaCasasola/SANDANIELE

accordo di libero
scambiotraUee Ca-
nada (Ceta) e valso
al prosciutto di San
Daniele dal momento della
suaattuazione un +35% delle
esportazioni. Un'intesa, in
questi giorni sotto i riflettord,
che Mario Emilio Cichetti, dg
del Consorzio del prosciutto

di San Daniele, & valida. «Il
Consorziodel San Daniele con-
fermalavalenza assolutamen-
te positiva dell’accordo econo-
mico commerciale Ceta. I pri-
mi dati positivi dell’'export del
prosciutto di San Daniele in
Canada, a partire da settem-
bre 2017, momentoin cui e sta-
to attuato il Ceta — sottolinea
Cichetti —, sono stati pari a un
+ 35% rispetto allo stesso pe-
riododell’anno precedente, ol-
tre a un incremento del nume-
ro delle aziende esportatrici.

L’accordoCeta, peril prosciut-
todiSanDaniele, & un elemen-
to positivo per poter esportare
di piti e meglio il prosciutto
friulano in Canada. Gli effetti
del Ceta fanno si che il prodot-
to possa essere esportato in
quel Paese con la sua denomi-
nazione corretta, cosaimpossi-
bile sino a tale intesa visto la
presenza e preesistenza di un
marchio similare registrato
agliinizideglianni 70 nel mer-
cato canadese e che obbligava
il San Daniele ad essere deno-
minatoin quel paese “Authen-
ticItalian Prosciutto”. Conl’av-
viodell’accordodilibero scam-
bio il prosciutto friulano puo
coesistere con altri prodottilo-
cali e immettersi nel mercato
con la propria denominazione
e il proprio marchio — afferma
Cichetti —. In questo modo, il

prosciuttodi San Daniele origi-
nale, con il nome corretto e
conirelativisimbolidiidentifi-
cazione sulle confezioni, avra
una riconoscibilita pil1 imme-
diataacompletatutela del con-
sumatore canadese, distin-
guendosidall'imitazione loca-
le. Tale possibilita garantisce
quindi un vantaggio positivo
non solo per la Dop prosciutto
di San Daniele ma per l'intero
sistema economico e agroali-
mentare dei prodotti aIgpita-
liani avendola possibilita diin-
serirli nel mercato canadese
conlerelative tutele e confron-
tandosi con i prodotti non ori-
ginali. Questa opportunita —
conclude Cichetti —assicura di
contrastare con sempre piti ef-
ficacia i prodotti “imitazione”
gia storicamente consolidati
nelmercatocanadese».—
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