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Srand e social

DINOMIO VINCente

Si fanno strada YouTube e Instagram, anche se Facebook resta il network piu usato.
Su Twitter il beverage primeggia ed ¢ il food a conquistare il podio di settore piu social

1l posizionamento dei settori su Instagram

Instagram, che @in crescita, e presidiato solo dal 33% del panel, probabilmen-
te ancora non del tutto consapevole delle potenzialita offerte dal social visivo

1l team Blogmeter
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I social media nel 2015

Esaminando il panorama dei social

media utilizzati in Italia, i dati forniti
da Audiweb e relativi all’ultimo anno
confermano la preponderanza di Facebook, popolato ormai da pit di 20 milioni di
utenti. In crescita Instagram, che con i suoi 8 milioni di utenti ha da poco superato
Twitter, la piattaforma di microblogging diffusa tra circa 6 milioni di italiani. Proprio
Instagram ha conosciuto una grossa espansione nel 2015, a tal punto che 'utenza
italiana lo utilizza per circa due ore e mezzo al giorno, un dato tanto piu rilevante
se paragonato al tempo mediamente speso su YouTube, il social di condivisione di
video, su cui si passano circa due ore al giornoe. Se queste sono le tendenze a livello
nazionale dal punto divista dei potenziali consumatori, qualisono le scelte dei brand?

Fonte: Blogmeter

Facebook, il social piu utilizzato

Lo scenario che Blogmeter ha ricostruito per Brands Award vede stabile al primo
posto l'uso di Facebook, che si dimostra il social prediletto dal 79% delle aziende
nominate. Il settore piu attivo sulla piattaforma é senza dubbio il food, che con il
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Tutte le mamme sono #supermamme! L'8
maggio raccontateci i superpoteri della vostra
mamma, e fatele una sorpresa. |
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L'8 maggio Dixan festeggera le #supermammel

Le mamme sanno fare mille cose e dare sempre il consiglio giusto. Se non sono
superpoteri questil Domenica raccontateci le vostre #supermamme: potrete nicevere una
sorpresa speciale da Dixan!
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In ambito Twitter, a parteil brand
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Con questa crostata di ricotta e fragole, la dolcezza di maggio € servita!
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96% di rappresentanza campeggia tra tutte le categorie. Seguo-
no i piccoli elettrodomestici, presenti nell’87% dei casi, e il be-
verage, la cui percentuale si aggira intorno all’81%. Si giocano il
quarto posto petfood e igiene e bellezza, rispettivamente con il
78% e il 75%, mentre resta a distanza il settore detergenza e cu-
ra della casa, di cui solo il 40% dispone di una pagina aziendale
su Facebook. Il brand con la migliore performance in termini di
engagement e Kinder ltalia, la cui strategia, giocosa e colorata,
raggiunge il compromesso perfetto tra fan-base ed engagement.
Primeggiano invece per numero complessivo di fan, tre pagine
italiane appartenenti al gruppo Ferrero, ovvero Nutella, Ferrero
Rocher e Tic Tac.

Aumenta la presenza su Youtube

Venendo agli altrisocial, rispetto al 2015, 'analisi ha rilevato un sen-
sibile aumento nell’utilizzo di YouTube, che tiene stretto il suo secon-
do posto grazie al 69% di account attivi tra i nominati, il 17% in piu
rispetto allo scorso anno. Il food si conferma il settore piu reattivo
anche sulla piattaforma di video sharing, dove il 96% dei nominati
é presente principalmente con videoricette e spot televisivi. All'in-
terno della categoria, sono ancora Nutella e Tic Tac a distinguersi,
rispettivamente per numero di iscritti e numero di visualizzazioni,
sebbene sia doveroso menzionare Mulino Digitale, il canale YouTu-
be di Mulino Bianco, che dispone di un'ampia community. Appar-
tengono ad altri settori i due brand con le migliori performance su
YouTube: Samsungltalia incassa il maggior numero diiscritti, mentre
Garnier Italia domina incontrastata per numero di visualizzazion,
anche grazie alla collaborazione con celebri beauty blogger e you-
tuber, scelte come testimonial per alcuni nuovi prodotti.

11 luglio 2016 21

Ritaglio stampa ad uso esclusivo del destinatario, non riproducibile.



Data: G D ow E E K Estratto da Pagina:

Iunedi 1 1 07 201 6 A SEFTIMANALE ECONOMICO DELLA DISTRIBUZIONE MODERNA E DELUINDUSTRIA 22

Sy

- ¥
-] W)

olagmeter

THE SOCIAL M

Sulnstagraméla
categoria beverage
atrionfare,

in particolare,

éRed BullItalia

che conquistaipropri
follower con post
dedicati ad attivita
estreme, comeil
climbingeil ciclismo
acrobatico. Nei top
three, si posiziona
ancheil profilo di
Birra Moretti, che
appassiona gli utenti
con liniziativa

r W

luando gualcuno si sveglia prima di voi e sa come cogliervi di sorpresa |
jina igliosa mattina di pri [} Qi perfetto con
U Itra NUOVO J¢Cerealé al cioccolato! hitp://bit.ly/CereAléAcolazione

DOLCE =
davena - llijmlt‘:mE

Adiatersa
s

Bl 4 078/0:20

Garnier Ultra DOLCE Delicatezza d'Avena

e #InGiroConBaffo, per
- Subscribe EFT] b
\_ il Giro d’ltalia 2016

8.. ©

188 likes
bimamoretti AN'Open Village del #Giro In Plazza Vittorio @ #Tarino c'é Bafio che vi aspetta par
offrrvt una FBaMorctiRacier ¢ per un Selie Mob molto speciale! Amici, vi ospettiamol
inGiroConBafio

726 bkes.

redbulitalia So siete del FBMX loverz, date un occhio alla Topl0 del #BMXer da seguire su
Finstagram %%, Il link & in bio.  FRecBull #TIMeteLoAl #GiesYouWings FTBT

3.908 likes
melaitalia FLunedi non U temiamo! L. Buon inizio setimana #Nutellalovert & #Nuels /

#NuteliaBroncy #colazione Foreskiast #goodmonning fbuongiome #monday

Le performance su Twitter e Instagram

Per quanto riguarda Twitter, giova precisare che solo il 37% dei brand di-
spone di un account, eppure é ancora la categoria degli alimentari a con-
quistare la vetta della classifica grazie al cinguettio del 58% dei propri rap-
presentanti.

In particolare, Nutella Italia guida il settore sia per numero di seguaci sia
per coinvolgimento.

Per quanto riguarda Instagram, che nell’ultimo anno ha visto una rapida
crescita a livello globale, la regina incontrastata e anche in questo mondo
Nutella, che trionfa sia per numero di follower sia per total engagement.

In sintesi

Alla luce dell’analisi condotta da Blogmeter rispetto allo scorso anno, si
evidenzia una generale stabilita nella presenza social dei brand del largo
consumo con un interessante aumento relativo all’utilizzo di YouTube, an-
che se Facebook rimane la piattaforma di maggiore appeal per i nominati.
All'interno del panel il food mantiene il titolo di settore piu social dell’anno,
arrivando a mettere mano anche su Twitter, nel 2015 dominio del beverage,
che tuttavia rimane il principale anche peril 2016.
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