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FOOD INDUSTRY MONITOR

Nel 2009-14 per le cantine italiane
una crescita al ritmo del 5,4% I'anno

1 sistema enologico na-

zionale mantiene un
trend positive der nicavi.
Lo rileva il rapporto "Le
performance delle azende
vitivinicole italiane” estrat-
to dal Food Industry Momt-
tor, edizione 2016, osser-
vatorio dell'University de-
gli studi di scienze gastro-
nomiche &1 Pollenzo
{Cuneo), che raccoghe ed
anahzza annualmente 1 daty
di un campione di aziende
aperants in 13 comparts del
settore agroalimentare.

Basandos: sut nisultats
medi del peniodo 2009-
2014 il vino, insteme 3 fa-
rne, olt di oliva & caffe, é
tra 1 prodott pa dinamact.
Sia pure con gualche zona
grigia associata essenzial-
mente a un tasso dindebs-
tamento leggermente pm
elevato rispetto alla media
del food & beverage, ma
con una buona crescita e
una margmahitd (la diffe-
renza tra nicavi e costi ope-
rativy) gindicata su livelli
soddisfacents.

L'analis1 & basata su un
campione di 103 azende,
rappresentative  dell'indu-
stria vibivinicola sialiana (s1
tratta di produtton integra-
tr, cooperative e traderfim-
botughators), g cur fattura-
to aggregato st agpia sut
4.6 muhards di euro.

A realizzare le miglion
performance 1w terpom di

Margini migliori per
chi punta sulla qualita
Le difficolta delle coop

crescita, ma anche una
buona marginality nel pert-
odo i esame sono le
ariende d'imbottighamento
& di commercializzazione,
caratterizzate da un forte
orientamento  all'ssporta-
zone. I produttor wtegra-
1, tmpegnatt m tutte le fasi
{dalla coltivazione delle

uve alle lavoraziom in can-
tina fino alla commercia-
lizzazione), realizzano
margini p elevati, foca-
lizzando 1l loro business su
produzioms &1 maggiore
gualitsy. Vendono perd an-
che a prezz: pui alts nispet-
to alla media e non intrat-
tengono, 5¢ non i misura
trascurabile, rapport con Ia
grande distribuzione orga-
mrzata.

Altro caso sono le coo-
perative che registrano. se-
condo U'analis:, buom tassi
da crescita, ma una reddita-
vita commerciale appena
sufficiente a garantire la
marginalita. Un modella &
business che provilegia pe-
10, fisiologicamente, Ia re-
munerazione dei soci con-
feritors.

I'analisi det contt eco-
nomict e det dah finanzian
der tre gruppr di aziende
esaminat attribuisce at tra-
der/imbottighator: le nu-
glion performance plurien-
nali, ma anche 1l tasso di

indebitamento pi elevato
generato dall'attivita di tra-
ding ¢ dagh investumenty
per lo sviluppo della rete
commerciale. P ndotta
l'esposizione finanziara
de: produtton mtegrats.
Un'evidenza che niflette,
nel periodo d'osservazione,
ia crescita contenuta deghi
mvestiment 1m wpEnt vi-
tivinicolt e strutture per la
vintficazione e 1a logistuca.
Pua elevato, iovece, il
tasso di indebitamento del-
ie realtd cooperative. Il co-
sto del debsio per le mmpre-
se del food & beverage st
attesta mediamente atiorno
al 5%, secondo il Food In-
dustry Monator, ma spunta-
no tasst nughon sia il com-
parto enologico (3,9%) che
quello olewcolo, della salu-
meria e del doleiasio.
Interessante  Pevidenza
di un generale mighora-
mento della hquidita delle
aziende vitivinicole, asso-
ciata 3 una tendenza, anche

questa diffusa, alla stabilita
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delle giacenze e a un'ap-
prezzabile diminuzione dei
creditt commerciali grazie
a una mighore selethivita
della clientela L'analis: dea
ricavi aggregatt evidenzia,
nel 2014, una creseits dect-
samente pin attenuata dei
fatturats niconducibile a
una contrazione dei consu-
1 mterns ¢ 3 una dinamica
negativa de1 prezzi che ha
nteressato soprattutto 1 vi-
i di media e bassa qualita.
E andata meglio ai produt-
ton rispette ai trader, con
quests ultims che hanno ac-
cusato, m confrotendenza,
una flessione dei nicavi in
un contesto internazionale
maggiormente competitive
£ in un mercato mterno
soggeito alle pression sui
prezzi da parte della gran-
de distribuzione orgamzza-
ta. Nel peniodo 2009-2014
1 ricavi delle aziende vitivi-
nicole sono comungue cre-
sciuty, nel complesso, a un
tasso medio annuo del
5,4%, pia elevato rispetto
al pmy 4% rilevato per l'in-
sieme delle imprese del
seftore alimentare.
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