Data:
lunedi 13.06.2016

Estratto da Pagina:

19

atte, la crisinelle stalle

vola l’export de1Dop

IMa

LE VENDITEESTERE DEI
PRODOTTIDIFASCIAALTA
TENGONO SU I CONTI DEL
SETTORE MALA DOMANDA
INTERNAIN CALOELA
CONCORRENZA EUROPEA
STANNO ABBATTENDO
IVOLUMI TROPPE IMPRESE
CON UNASTRUTTURA DI
COSTI NON PIUSOSTENIBILE

Vit de Ceglia

Milano
eviillatte: & buono, fa bene
alle ossa, ai denti e contie-

ne vitamine. Lo ripetevano, fino
allo sfinimento, qualche anno fa
le mamme premurose. Bei tem-
pi, per chi il latte lo produceva o
lo trasformava in derivati. Poi,
nel giro di un decennio, & cam-
biato tutto. Complici la crisi e le
diverse abitudini dei consumato-
ri, quello che prima era conside-
rato un bene alimentare di pri-
ma necessith hasubito un drasti-
co ridimensionamento.

Strano paese Fltalia che sul pa-
wrimoniolattiero-caseario ¢i ha co-
struito sopra le sue fortune, finoa
diventare il primo produtiore
mondiale di formaggi Dop: 50 con-
tro i 45 francesi. Un primato che
pesa se si puardano i numeri
dell’export: +10% nel 2015, oltre
360 mila tonnellate vendute e 2,2
miiliardi di euro di ricavi. Un pri-
mate che, perd, non sembra pilt
trovare rigcontro nel mercato do-
mestico. Non a casor-gli italiani
con 20,7 chilogrammi pro capite
all'anno sonosolo setliminelmon-
do per consumo di formaggi, pre-
ceduti dai francesi con 25,9 chilo-
grammi maanchedaislandesi, fin-
landesi, tedeschi, estoni e svizzeri.

L'unico comparto che viaggia a
gonfievele, conpercentuali adop-
pia cifra, & quellodell’ alta digeribi-
litd. Gli scaffali dei negozi e dei su-
permercati sono invasi da latte, lat-
ticini e formaggi senza lattosio.

Cid nonostante, il latte vaccino
eisuoiderivati costitnisconoance-
raoggila fetta maggiore della spe-
sd alimentare degli ialiani con
unaquota del 15,3%, e rappresen-
tano il primo setiore alimentare
con un giro di affari di 15,2 miliar-
di di euro e 25mila dipendenti. Un
settore molto polverizzato dove
opetanc quasi 1.500imprese di ac-
quisto e frasformazione dellatte.

«Nel nostro Paese, in 5 anni, 1a
riduzione € stata di 220 milioni di
litri, di cui 35 milioni solonel 2015.
A calo ha riguardato il fresco, ma
nonsolo», premette Giuseppe Am-
brosi, presidente di Assolatte, I'as-
sociazione che raccoglie pitt di
200 aziende tra cui la maggior par-
te dei grandi marchi del settore:
Galbani, Parmalat, Nuova Castel-
1, Zanett, Soresina, Colla, Monde-
lez, Sterilgarda e Ambrosi.

Aziende che fatturano 14,5 mi-
liardi di euro, il 25% realizzato
all’estero, con un indotto che da
lavoro a oltre 100mila persone.
Aziende che ‘mercoledi prossi-
mo si riuniranno a Milanoin oc-
casione dell’assemblea annuale
di Assolatte per fare il punto sul
mercato lattiero-caseario, ma an-
che per chiedere al governo una
“serid politica di filiera”.

«In questo momento ¢’ molta
attenzionealla difesa dei produt-

torl, manonaquelladelleazien-
de di trasformazione che rappre-
senitanio la forza motrice del
compartoy, dichiara Ambrosi .

Da qui I'affondo del presidente
di Assolatte anche contro «anta
cattiva informazione» che in que-
st anni ha demonizzato il latie ali-
mentare, Una variabile di non po-

co conto che si aggiunge ad un
cambio di abitudini nei consumi
delle famiglie italiane. «Ii calo pe-
ralro & coincise con un aumenio
della prcciuzinne, pereffetto della
fine delle ‘quoie’ che ha portato
grandi volumi di Iatte in pilt sud
mercatos, puntualizza Ambrosi.

Daquel momento la produzio-
neeuropea ha infatti cominciatoa
crescere. Quasi tutti gli allevator
europei (compresi gl italiani, che
nei primi 3 mesi dell'anne hanno
prodotto il 7% pilt del 2015) han-
noiniziato aimmettere sul merca-
to grandi volumi di materia pri-
ma, piitdi quanta il mercato potes-
se assorbire. Con il risultato che il
prezzo del latte alla stalla & sceso
ai minimi storici, sotto gli 0,36 eu-
1o allitro (era 0,47 due anni fa).

Un vero e proprio tracollo che
haridottoa circa 40 mila il nume-
ro delle stalle in Italia (erano pilt
di200 milanel 1990) e fatto spari-
re 17 mila posti dilavoro tra diret-
ti e indotto.

«Parmalat sostiene Iafiliera del
latte italiano: &il secondo maggio-
re acquirente, con una raccolta in
crescita costante, Ma pensa che si
potrebbe fare di pit migliorando
1a competitivith della filiera. Perd,
ci sono tanti problemi strutturali
che andrebbero affrontati e risolti
amonte, spiega Luigi Del Mona-
co, direttore generale del gruppo
controllato daila francese Lacta-
lis, con un giro di affari di 930 mi-
lioni di euro in Halia, 10 stabili-
menti e 2.000 dipendenti.

Aricordarlo e anche I'Antitrust
in una recente indagine sul setto-
re; eccessiva frammentazione
dell'offerta, scarsa produttivitd,
piccole dimensioni delle aziende,
mancanza di organizzazione sono
i fattori che fanno aumentare i co-

la filiera e metficiente

sti di produzione. «E' vero, slamo
buoni esportatori di formaggi
Dop, quindi della fascia di prezzo
piix alta - agpiunge Del Monaco -
Manon siamo competitivi sull'ex-
port di prodotti di base, perché i
concorrenti-esteri beneficiano di
una filiera pitt efficiente. Non aca-
so Germania e Francia esportano
molito pif: di noi»,

Ma & propric grazie all'export
chelenostreimpreseriesconoate-
nere labarra dritta, In 15 anni nel
mercatodei formaggi siamopassa-
ti daun saldo negativo della bilan-
cia commerciale ad uno positivo,
addirittura raddoppiato nel 2015
con oltre 650 milioni di eure.
«Non basta: il sistema-lattehabi-
sogno diunaripresa del mercato
domestico. Non possiamo confi-
daresolo sull’export. La crisirus-
so-ucraina insegna: con il blocco
delle importazioni, la nostra
aziendahaperso 13 milioni di eu-
ro», afferma Antonio Auricchio,
presidente della Gennaro Auric-
chio, azienda che copre tutta la
gamma dei grandi formaggi ita-
liani; dal provolone alla mozza-
rella fino al parmigiano reggia-
no, con un fatturato di 200 milio-
ni di euro. «Ora - conclude - so-
no preoccupato dagli Usa: se Ii
passassel’obbligo di vendere so-
loprodott pastorizzati, parmigia-
no reggiano e grana padano, pro-
dotti usando esclusivamente lat-
te ‘crude’, che fine farebbero?s.
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Mozzarella, yogurt e prodotti light: la crescita e solo qui

e Pexport dei prodotti lattiero-caseari vola nel

2015 (+10%), la spesa per il latte alimentare in
Italia invece cala confermandol’andamento negativo
gié osservato negli anni precedenti, con il latte fresco
in forte flessione (-8%), seguito dall’ Uht (-5%). Men-
tre resistonoi consumi domestici dell'ultrafresco (yo-
gurt, latti fermentati, +2,2%).

Sono solo aleuni dei dati che verranno diffusi mer-
coledi 15 giugno a Milano in occasione dell’assem-
blea annuale di Assolatte. Da una prima analisi del
comparto emerge inoltre che le categorie di prodotto

maggiormente apprezzate sono gli yogurt interi
(+29,3%), seguiti dai prodotti salutistici (+25%) e dai
latti fermentati light (+12,5%).

Buoni risultati anche peri prodotti bio e per le re-
ferenze senza lattosio (il latte delattosato & cresciu-
to del 16% in un solo anno). Nel segmento dei for-
maggi, sono i duri a soffrire di pii1 (-2,3%). Si salva-
no invece le mozzarelle (+2,2%), il formaggio pili
venduto ed esportato. In primis, la mozzarella di bu-
fala; le cui vendite sono aumentate del 4,7%. (v.d.c.)

GRPRODUZIONE FISERVATA

CONSUMI PRO CAPITE A CONFRONTO

In Kg all'anno B 2015 In mifioni di euro
m2010 Formaggl .
120100 80 60 40 20 © 0 5 10 15 20 25

- AUSTRALIA |

IL SALDO COMMERCIALE DE FORMAGG! ITALIANI

5 IMED

'-m 00 ‘10 ' '12 ‘13 14 15

3 Principali paesi europei, in euro al quintale
26 27 28 29 30 31 32 33 34 35
ITAUA
AUSTRIA
' REGNG UNITO
k] DANIMARCA
Gluseppe Ambrosi (1) presidente di Assolatte, FRANCIA
l'associazione che raccoglie GLANDA
pit di 200 aziende tra le quali tutte le maggiori
del settore. Antonio Auricchio (2) GERMANIA
presidente della Gennaro Auricchio. Laigl POLONIA %
Del Monaco(3) direttore generale della Parmalat

Inltalia le aziende produttrici di latte sono oltre 1.500,
spesso troppo piccole e pocoefficienti, che soffrono coniil crollo dei prezzi
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