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E-commerce. Lincubatore del Politecnico di Torino stima una crescita media annua del 40%

Vino, ricavi online a 200 milioni in 5 anni

In cinque anni il commercio
elettronicodel vinoarriverafinoa
200 milionidieuro’annoconuna
crescita annua media composta
del 409%: le previsioni sono state
elaboratecongiuntamentedaSvi-
nando Wine Club, 2i3T - Incuba-
tore di Imprese e per il trasferi-
mentotecnologico dell’Universi-
tadiTorino, ClubdegliInvestitori
e Piuvino.it Enoteca Online. Un
belsaltosesipensachenel2015le-
commerce del vino sfiorava i 24
milioni, 100,29 del mercatototale
delvino.

«Nonsitratterebbe diunacre-
scita dissimile da quanto gii av-
venutoinTtaliaperlamodael’ab-
bigliamento e in Francia peril vi-
no-assicuraRiccardo Triolo,co-

founderdiSvinando Wine Club-
Relativamente al vino in Francia,
mercato con un livello di digita-
lizzazione molto elevato (conun
tasso di penetrazione di Internet
dell’869% rispetto al 59% dell'Tta-
lia),dal2008ad oggisi¢ osservata
una crescita significativa con un
progresso medio annuo del 30%,
un giro d’affari di 850 milioni e
una penetrazione dell’online sul
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FleishmannHillard:

le grandi cantine che nel 2015
vendevanosu Internet

sono rimaste due su 26,

come 'anno precedente

totale retail del 1096».

Ma come si preparano le canti-
ne italiane alla sfida digitale? Se-
condo la terza edizione della ri-
cerca condotta da FleishmanHil-
lard condotta sulle prime 26
aziendevinicoleitalianeper fattu-
rato (secondo il rapporto 2015 di
Mediobanca), emerge che il 33%
delle aziende ha migliorato negli
ultimi 12 mesi la fruibilita dei pro-
pri siti grazie a info design rinno-
vati e pensati sempre piu per
clienti internazionali. Oggi 24
aziendesu26offronoinformazio-
ni e percorsi dinavigazione alme-
noindue lingue.

Altro aspetto degno di nota &
chebenil§30% (18%nel2015) legala
comunicazione del prodotto al

territorio di appartenenza intro-
ducendo anche riferimenti a eno-
teche locali e percorsi esperien-
ziali. Infine, inuno scenariosocial
pill quantitativo che qualitativo,
diventanopitifrequenti (+10%) gli
aggiornamenti dei canali YouTu-
bementrel’e-commerce proprie-
tario € ancora utilizzato da pochi:
due cantine su 26, come nel 2015.
Perl'edizione 2016 si conferma
sulgradinopitialtodellaclassifica
Frescobaldi, seguita da Mezzaco-
ronacheraggiungelasecondapo-
sizione, Masi Agricola si confer-
maalterzopostomentre Antinori
s'insedia al quarto. Chiudela Top
5laCasaVinicolaZonin.
E.Sc.
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