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oolecnia potsgo-
nista ad Apnilim-
bria, o tradizions-
le fiera a due passi da Pe-
rugia che dali'lsl 3 aprde
valuterd - fra mostre, con-
corat ed esposizion: - il k-
vello raggmnto dagh alle-
vamenti con U maglion-
menty genehico e la sele-
mone & 1arze £ specie.

Cochy ovviments pon-
tatt sulle produriont certi-
Beate che, guande s parla
dell'ftalia centrale, sono -
comducibih priocipslmenie
al  Vitellone Bianco
dell’ Appesmne  Centrale
Igp, con le tre mazze Chis-
mina, Marchigisna ¢ Bo-
magnoia, & all'Apnello del
Centeo Ttaha Igp.

Per quante riguarda 1
bovem, spiegano gl orga-
mizzator, «hgrilimbria sa-
ré Poccasione per riporiare
o studio sulle carm rosse
dell'Organirzazione mon-
diale della sanitd sul prano
di una corretta fetturs, naf-
fermandone o valore no-
traceutico & la salubritd,
forte di wne certificarione
che va dalla stalla ol bagco
wegditan.

¥z vt serd Vopportonstd
amche per presemtare nsul-
fati & prospettive del Con-
sorzie di tutels del Vitello-
pe Bioco dellAppeniine
Centrale Iop, che ha scon-
fatyy 1a minore natshitd ded
capt o stalla dells razea
Pl pregsata, vale o due la
Chianmina, chimdesdo il
2015 con 185352 ceritfics-
ziong, &1 out 477

il FOCUS AD AGRIUMBRIA
Con 18.552 capi certificati nel 2015 la filiera delle razze Chianina, Marchigiana e Romagnola & in crescita

Carni rosse, Vitellone alla riscossa

Buone le prospettive di mercato soprattutto per i prodotti trasformati - La «carta» dell' Agnello Igp, ,’

Chismna sppunto {-10%),
2405 di R migﬂ&ﬁia ]
5.670 di Marchigiana, que-
ste pliome due m linea con
l'anno precedente. I tutio
allinterno di una filiera di-
siribita 1o otfo regiom che
conta 3.147 allevamenis,
crrea 150 mmpiandt 41 ma-
cellazione e laboraton di
sepionamento, BEP punh
vendita, questulizme dato
i anmento. Bd ue falro
projeitato sempre pid sw
prodoits trasformaty, come
spiega i presidents del
Consorzio, Refano Men-
gole: «lndubbiamente & i
settore che o1 sta dando
maggiore soddisfazione e
su o ncenireremo la no-
SIT3 proMOTIONs, SPUgen-
do 1 nostrs asseciatl, in
particolare le aziende me-
die, a valonizzare al meglio
1a produzione, specialmen-

te I Marchigrans che ha
ancors spazi di crescita.
el veste, certificare vuol
dire spusniare un prezzo
mighiore: nspetto ar 4,10
eawo zl chale del mercato,
siame pggl sul 510 per I
Marchigiana ¢ la Roma-
gacla & sm 6,10 per Ia

Chiamnas.

Un mercato che vede 1
volomi distribuiti per 4
35% nella prande distribun-
zione, per 1l 10% nella ma
celleria tradizionale e p
un 55% destinattn C@&iﬁv

‘. P f}ﬁﬁﬁﬁ“t - confida Vir-

dotts firuti per piccola, me-
dia e grande distibuzione.

A uma piena valorizea-
mone dellintera produzio-
ne dei propri capi punta
anche il Consorzio Agnel-
o del Centro Italia che ha
avvialo Unz campagns &
promozione 50 seala ferr
toriale 1 ciascuns delless
Iegion in ol & presenfe

Un Conserzio ©
raddeppiato nel giro dian

thio Mamni, a capo del
Consorzio - perché 1 pw-

men sono tuttt dalls nostra
parte: il conswme o sgnel-
lo sn Ttalia & pani 2 meno

di 2 Lhﬁi i'amm v

4 fﬁmlﬂ;a at-
sparenzs
51 produtiv,
crestere momodo
Cativon.

gui Iz richiesta sl
stverno che le risorse per
Iz promozicne non venga-
no spostate solo sul merca-
{0 estero, piutiosto, spiegs
Manu, snche per «fir co-
noscere al nostro dinmpet-
taio Iz salubrits deghi
agneils natt & allevati in
Ftalis nispetto ad alirs di
mmportszione. La regione
Toscana i questo senso
ne & uwn valido esem-
PIOY. &
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