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E-COMMERCE LA SOCIETA’ VENDE | PRODOTT!I TIPICI. HA OLTRE 5 MILA CLIENT], IL 75% ALLESTERO

Parmashop, il Parmigiano
a casa di Schwarzenegger

I’ad Nesti: siamo stati tra i primi in Italia. Negli Usa i maggiori contatti

Patrizia Ginepri

11 Arnold Schwarzenegger adora
il Parmigiano Reggiano e gia
questa € una notizia. Peré non
tutti sanno che I’ex giovernatore
della California ordina il “re dei
formaggi” a una societa di
e-commerce parmigiana e dopo
soli tre giorni il prodotto Dop
arrivadirettamente nella sua ca-
sa californiana. D’altra parte
non & I'unico cliente vip di Par-
maitaly-shop: in pochi anni que-
starealtd, che hala suabase ope-
rativa in Piazzale Salsi si & af-
fermata sul mercato on-line, fi-
delizzando oltre cinque mila
clienti, dei quali il 75% all’este-
ro.

Basta cliccare su www.par-
mashop.it per capire: i prodotti
sononientemenocheil Prosciut-
to di Parma, il Parmigiano ap-
punto, il culatello di Zibello e an-
cora, i vini, I'olio, I’aceto balsa-
mico. Non ultimo una «nicchia»
con la Violetta di Parma, altri
profumi e gli accessori da cu-
cina, a cominciare dalle affetta-
trici. Unbel modo, insomma, per
far conoscere la qualita e la tra-
dizione di Parma nel mondo.

«Siamo statiiprimiaParmae
fra i primi in Italia ad avviare
un’attivitd di questo tipo - pre-
mette Ombretta Nesti, ammini-
stratore delegato di Parmaita-
ly-shop-. Lanostrasocieta & nata
nel 1996 dal portale Parmaita-
ly.com che offre informazioni a
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360 gradisulla cittd: dal turismo,
all’arte, alla musica, al Parma
Calcio, allagastronomia. Epiano
piano € stata inserita nel sito an-
che la vendita di prodotti tipici.
Obiettivo? Valorizzare questo
punto di forza del territorio pre-

Parmashop In alto il sito, qui sopra Arnold Schwarzenegger.
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sentando un «pacchetto», cioé
collocando le nostre specialita
locali nel ricco contesto in cui
vengono prodotte. Lidea ha fun-
zionato, tant’é che nel 2005 & na-
to un sito vero e proprio di ven-
dita, Parmaitaly-shop». Una sfi-

da vinta. Oggi questa societa di
e-commerce, che propone i pro-
dotti in rete in ben dieci lingue
(comprese quelle scandinave),
ha clienti in Europa, Australia,
Giappone e soprattutto negli
Stati Uniti. E proprio in questi
giorni & sbarcata anche in Rus-
sia. Ormai la macchina € rodata.
Nella consegna sono compresi
anche depliant informativi sui
prodotti, sul territorio d’origine,
sull’utilizzo e la conservazione.
«Vogliamo ampliare la rosa
dei clienti, anche in altri Paesi -
spiega il presidente Eros Baroni-
e al tempo stesso avviare colla-
borazioni e partnership con i for-
nitori. Sarebbe interessante e
proficuointensificare anchelesi-
nergie coniConsorzi ditutela del
Prosciutto e del Parmigiano che
rappresentano i nostri prodotti
di punta». Intanto personaggi
comeil conduttore televisivo An-
tonio Lubrano e la pallavolista
Maurizia Cacciatori sono diven-
tati clienti fissi e ¢’ chi vuole solo
il culatello di Zibello per una se-
rata sullo yacht parcheggiato a
Montecarlo. «Conta la promo-
zione ma anche il passaparola -
assicura Ombretta Nesti - spesso
accade che i clienti stranieri in
vacanza in Italia, passino da Par-
ma per conoscerci personalmen-
te. E a Natale si lavora di piil: in
tanti scelgono regali gastrono-
mici e noi siamo pronti a mettere
anche lettere e biglietti che ci
vengono girati on line». ¢

Www.ecostampa.it

Ritaglio

stampa ad uso esclusivo

del

destinatario, non

riproducibile.

113102



