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SALUMI

Cresce 1l consenso del consumatori
per 1 salamini alla Cacciatora [BgJy

%’ 1 Salamino Italiano alla
£ Cacciatora facile
da trasportare e da consuma-
re in tutte le occasioni per la
sua pezzatura ridotta
(100-350 grammi e circa 15
centimetri di lunghezza), ¢
entrato nella gamma di salu-
mi di moltissime industrie di
trasformazione della carne
come prodotto tipicamente
nazionale.

L’area di produzione, co-
me stabilisce il disciplinare
di produzione, ¢ molto am-

pia e comprende 11 regioni
d’Italia (Friuli Venezia Giu-
lia, Veneto, Lombardia, Pie-
monte, Emilia Romagna,
Umbria, Toscana, Marche,
Abruzzo, Lazio e Molise).
Ed ¢ ammesso solo I’'impie-

go della carne del suino pe-
sante italiano con un peso
non inferiore ai 160 kg e
nove mesi di etd utilizzata
nel circuito dei prosciutti
Ecco perché i volumi
che si possono fregiare del
marchio non hanno mai

smesso di crescere. Non ¢
un caso che da gennaio 2012
ad agosto di quest’anno ne
siano stati certificati
224460 quintali, un quanti-
tativo in aumento dell’8% ri-
spetto al 2011. In un anno —
come spiega il Consorzio di
tutela, Lorenzo Beretta, di-
rettore commerciale e consi-
gliere d’amministrazione del
Salumificio Fratelli Beretta
Spa — si dovrebbe arrivare a
circa 320-340mila quintali

di Salamini Italiani alla Cac-

ciatora prodotti dai 28 soci,
che quest’anno sono due in
pit rispetto al 2011. Da cir-
ca tre anni il quantitativo cer-
tificato si mantiene stabile,
ma gia oggi rappresenta il
60% della produzione nazio-
nale di salami tutelati. I1 suo
potenziale ¢ comunque anco-
ra inespresso € si potrebbe
arrivare ai 400mila quintali
certificati.

Oltre alla crescita in ter-
mini assoluti negli anni &
aumentata la produzione
marchiata all’interno delle
aziende consorziate. Nel
2009 le aziende produceva-
10 il 91% della [BI3JY certifi-
cata complessivamente, nel
2010 la percentuale & salita

al 96% e nel 2011 ha rag-
giunto addirittura il 99 per
cento.

1l prezzo alla produzione
si attesta intorno ai 10-12
euro al chilo, un valore che
arriva al 30% di apprezza-
mento rispetto al prodotto
non marchiato e al consumo
raggiunge un prezzo variabi-
le in base ai canali di vendi-
ta. Tra gli impegni del Con-
sorzio di tutela un nuovo
programma di promozione
e di vigilanza sul mercato
per evitare che siano chia-
mati «cacciatorini» i sala-
metti generici privi del mar-
chio Ue e ovviamente sprov-
visti dei requisiti previsti
dal disciplinare. »
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