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ANALISI

3URPR]LRQH�WXULVWLFD�GHOOH�DUHH�UXUDOL�
DWWUDYHUVR�L�SURGRWWL�D�,QGLFD]LRQH�
*HRJUDɣFD��LO�FDVR�GHOOD�7RVFDQD

8QD�ULFHUFD�FRQGRWWD�GDOO
8QLYHUVLW �GL�3LVD�DQDOL]]D�L�SXQWL�GL�IRU]D�H�GL�GHEROH]]D�GHL�SURGRWWL�
tradizionali nella promozione del turismo rurale e del Turismo DOP, e sottolinea l'importanza di 
XQ
RɢHUWD�WXULVWLFD�LQWHJUDWD�H�GL�XQD�VWUDWHJLD�GL�FRPXQLFD]LRQH�DGDWWD�DQFKH�DL�WXULVWL�VWUDQLHUL

I prodotti a Denominazione di Origine Protetta (DOP) e Indicazione Geo-
JUDɣFD�3URWHWWD��,*3���FRV¬�FRPH�L�3URGRWWL�$JURDOLPHQWDUL�7UDGL]LRQDOL�
�3$7��YDQWDQR�FDUDWWHULVWLFKH�XQLFKH�FKH� OL� UHQGRQR�VWUXPHQWL�SUH]LRVL�

SHU�SURPXRYHUH� LQ�XQD�PDQLHUD�VRVWHQLELOH� L� WHUULWRUL�UXUDOL�GRYH�YHQJRQR�
prodotti. 
In questo contesto, i prodotti di aziende agricole localizzate sulle antiche 
YLH� GHOOD� WUDQVXPDQ]D�� UDSSUHVHQWDQR�XQ�XOWHULRUH� DVVHW� SHU� GLɢHUHQ]LDUH�
O
LPPDJLQH�GHO�WHUULWRULR�LQ�XQ�FRQWHVWR�FRPSHWLWLYR�VHPSUH�SL¹�GLQDPLFR�
/R�VFRSR�GL�TXHVWR�ODYRUR��UHDOL]]DWR�QHOO
DPELWR�GL�XQ�SURJHWWR�,QWHUUHJ�0D-
ULWWLPR�GHQRPLQDWR�&DPELR9LD�¨�VWDWR� WULSOLFH��DQDOL]]DUH� LO�JUDGR�GL�FRP-
SUHQVLRQH�GD�SDUWH�GHL�WXULVWL�LWDOLDQL�H�VWUDQLHUL�GHOOH�FHUWLɣFD]LRQL�'23��,*3��
3$7��YDOXWDUH�LO�OLYHOOR�GL�LQWHUHVVH�QHL�FRQIURQWL�GHL�SURGRWWL�DJURDOLPHQWDUL�
realizzati ''secondo la tradizione'' e se questi possano fungere da potenzia-
OH�IDWWRUH�GL�DWWUD]LRQH��H�LQGLYLGXDUH�GHOOH�VWUDWHJLH�SHU�DWWLUDUH�YLVLWDWRUL�H�
SURPXRYHUH�L�SURGRWWL�WUDGL]LRQDOL��IDYRUHQGR�O
HFRQRPLD�ORFDOH�

Metodologia
Un questionario semi-strutturato di 18 domande è stato somministrato a 
XQ�FDPSLRQH�GL�FRQYHQLHQ]D�GL� ����SHUVRQH��FRPSRVWR�GD���� LWDOLDQL�H����
VWUDQLHUL�� /D� VRPPLQLVWUD]LRQH�GHO�TXHVWLRQDULR� VL� ¨� VYROWD�QHOO
DUFR�GL� WUH�
PHVL�� LQ�GLYHUVL�FRQWHVWL��QHOOH�FLWW �GL�)LUHQ]H��/XFFD�H�3LVD�� LQ�GXH�IHVWLYDO�
gastronomici (il Mercato Internazionale del Tartufo Bianco a San Miniato e 
LO�'HVFR�)RRG�)HVWLYDO�D�/XFFD���H�WUDPLWH�LQWHUYLVWH�WHOHIRQLFKH��
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Figura 1. La codificazione delle risposte alla domanda ''descrivi la tua giornata ideale nella campagna Toscana''

/H�ULVSRVWH�VRQR�VWDWH�FRGLɣFDWH�XWLOL]]DQGR�XQ�VRIWZDUH�
SHU� OD� JHVWLRQH� GHL� GDWL� TXDOLWDWLYL� �0$;4'$��� SHUPHW-
WHQGR�O
LGHQWLɣFD]LRQH�GHL�SULQFLSDOL�WHPL�HPHUJHQWL�
&RQVLGHUDWR� LO� FDUDWWHUH�HVSORUDWLYR�GHOOR� VWXGLR�� OH�GR-
PDQGH�HUDQR�SUHYDOHQWHPHQWH�DSHUWH��FRQ�OD�SRVVLELOLW �
di fornire risposte multiple. Ai partecipanti è stato chie-
VWR�� WUD� O
DOWUR��GL�GHVFULYHUH� OD� ORUR�JLRUQDWD� LGHDOH�QHO-
OD� FDPSDJQD� 7RVFDQD�� GL� LQGLFDUH� L� IDWWRUL� SL¹� DWWUDHQWL�
GHOOD�UHJLRQH��GL�GHɣQLUH�LO� ORUR�OLYHOOR�GL�LQWHUHVVH�SHU�LO�
FLER��GL�FRQGLYLGHUH�OH�ORUR�FRQRVFHQ]H�VXL�FLEL�'23��,*3��
H�3$7��GL�LQGLFDUH�OD�ORUR�GLVSRQLELOLW �D�YLVLWDUH�OH�]RQH�GL�
SURGX]LRQH�GL�TXHVWL�FLEL��GL�VSHFLɣFDUH�TXDOL�IDWWRUL�SR-
WUHEEHUR� LQFHQWLYDUOL� D� YLVLWDUH�XQ
DUHD� UXUDOH�GL�SURGX-
]LRQH��H�GL�LQGLFDUH�O
LQWHUHVVH�D�YLVLWDUH�XQD�]RQD�UXUDOH�
VH�OD�YLVLWD�LQ�D]LHQGD�IRVVH�DFFRPSDJQDWD�GD�XQ
DWWLYLW �
complementare (come ad esempio da una lezione di cu-
cina o una escursione). Inoltre, è stato chiesto ai parte-
cipanti se preferiscono le aziende che adottano pratiche 
di produzione sostenibile, e se sarebbero disposti a pa-
JDUH�XQ�SUH]]R�SL¹�DOWR�SHU�XQ
DWWLYLW �GL� WXULVPR�HVSH-
ULHQ]LDOH��OH]LRQH�GL�FXFLQD��FKH�LPSLHJD�HVFOXVLYDPHQWH�
prodotti locali.

Risultati e discussione
,� ULVXOWDWL� GHO� TXHVWLRQDULR� HYLGHQ]LDQR� FKH� LO� FLER� UDS-
SUHVHQWD�XQR�GHJOL� HOHPHQWL�SL¹�DWWUDWWLYL�GHOOD�7RVFDQD�
�PHQ]LRQDWR�QHOOH� ULVSRVWH�FRGLɣFDWH�GHO� ����GHJOL� LQWHU-
YLVWDWL���$OOD�GRPDQGD��'HVFULYL�OD�WXD�JLRUQDWD�LGHDOH�QHOOD�
FDPSDJQD� WRVFDQD��� OD�SRVVLELOLW �GL�JXVWDUH�FLER� LWDOLDQR�
H�JRGHUVL�XQ�EXRQ�SDVWR�FRQ�YLVWD�SDQRUDPLFD�ULFRUUH�IUH-
quentemente nelle risposte. Su un totale di 342 codici iden-
WLɣFDWL��EHQ�����ULJXDUGDQR�FLER�H�YLQR�(Figura 1). Inoltre, 
����GHJOL�LWDOLDQL�H�����GHJOL�VWUDQLHUL�VL�VRQR�DXWRGHɣQLWL�
�IRRGLHV���DSSDVVLRQDWL�GL�FLER���ULYHODQGR�OD�SUHVHQ]D�GL�
un segmento di mercato particolarmente interessato alle 
esperienze culinarie.

/D� VHFRQGD� VH]LRQH� GHO� TXHVWLRQDULR� LQGDJDYD� OD� FRQR-
VFHQ]D� GHL� SURGRWWL� WUDGL]LRQDOL�� ,� ULVXOWDWL� HYLGHQ]LDQR�
una netta disparità tra turisti italiani e stranieri in termini 
di familiarità con le denominazioni DOP, IGP e PAT. Tra i 
���SDUWHFLSDQWL��VX������FKH�QRQ�FRQRVFHYDQR�Q©�LO�WHUPL-
ne ''DOP'' né il termine ''IGP'', 38 erano stranieri. I prodotti 
'23�ULVXOWDQR�SL¹�QRWL�ULVSHWWR�DJOL�,*3��H�OD�FRQRVFHQ]D�GHL�
WHUPLQL�'23�H�,*3�̈ �PDJJLRUH�WUD�L��IRRGLHV���VX�����IRRGLHV��
VWUDQLHUL��LO�������FRQRVFHYDQR�DOPHQR�LO�WHUPLQH�'23��7UD�
L�����IRRGLHV�� LWDOLDQL��WXWWL�JOL� LQWHUYLVWDWL�FRQRVFHYDQR�DO-
meno il termine DOP. Pur conoscendo i termini, non tutti 
JOL� LQWHUYLVWDWL� QH� FRPSUHQGHYDQR� DSSLHQR� LO� VLJQLɣFDWR��
4XDQGR�LQYLWDWL�D�VSLHJDUH�FKH�FRV
¨�XQ�SURGRWWR�'23�,*3�
D�SDUROH�SURSULH��OH�ULVSRVWH�VRQR�VWDWH�YDULHJDWH�����SDUWH-
cipanti hanno menzionato nella loro risposta un legame tra 
il prodotto e il suo territorio, 26 hanno associato i termini 
a un riconoscimento della qualità del prodotto, e 28 hanno 
fatto riferimento a un sistema di garanzia.
4XHVWL�GDWL�VXJJHULVFRQR�FKH�XQD�VWUDWHJLD�GL�PDUNHWLQJ�
basata sul riconoscimento di un prodotto agroalimen-
WDUH�FRPH�'23�R�,*3�VLD�SL¹�HɥFDFH�VX�XQ�WDUJHW�GL�FRQ-
sumatori italiani piuttosto che stranieri, che spesso non 
FRQRVFRQR�LO�YDORUH�DVVRFLDWR�DOOH�,*���
6L� VRWWROLQHD� DQFKH� LO� JUDQGH� LQWHUHVVH� HPHUVR� YHUVR� L�
prodotti della transumanza, realizzati da aziende che an-
FRUD�SUDWLFDQR�TXHVWD� WUDGL]LRQH�DQWLFD�� LO� ����GHJOL� LQ-
WHUYLVWDWL� �LWDOLDQL�H�VWUDQLHUL��KD�HVSUHVVR� LO�GHVLGHULR�GL�
DVVDJJLDUQH�XQR��1RQRVWDQWH�O
DVVHQ]D�GL�XQD�GHɣQL]LRQH�
XɥFLDOH� R� GL� XQD� WXWHOD� OHJDOH� VSHFLɣFD�� TXHVWL� SURGRWWL�
hanno suscitato grande curiosità e sembrano essere per-
FHSLWL�FRPH��JHQXLQL��H��DXWHQWLFL��
Un ostacolo emerso dallo studio è che la conoscenza di 
XQ�SURGRWWR�FHUWLɣFDWR�FRPH�'23�R� ,*3�QRQ�JDUDQWLVFH�
automaticamente l'interesse dei turisti, specialmente 
VH�VWUDQLHUL��D�YLVLWDUH�OH�]RQH�UXUDOL�GL�SURGX]LRQH�QRQR-
VWDQWH�Ƨ�LQ�ULVSRVWD�DOOD�GRPDQGD�

&RVD�WL�LQYRJOLHUHEEH�D�

meal with 
a view

scenery and 
views

sites and 
monuments

eat italian 
and local 

food
outdoor 

experiences
wine related 

activities
good meal wellness and 

relax
villages 

and ancient 
towns

countryside 
life

nature 
related

farm and 
animals

0

10

40

20

50

30

60

70

80

FOCUS - TURISMO DOP



����25 consortium :: n. 23 :: Aprile - Giugno 2024

YLVLWDUH�XQ�OXRJR�GL�SURGX]LRQH�GL�DOLPHQWL�WUDGL]LRQDOL"

�
Ƨ� OH�PRWLYD]LRQL�SL¹� IUHTXHQWL� ULJXDUGLQR� OD� IDPD�� OD� UH-
putazione, l'unicità e la qualità del prodotto (Figura 2). 
/
DEELQDPHQWR�GL�XQD�YLVLWD�LQ�D]LHQGD�DJULFROD�DG�XQ
DW-
WLYLW � FRPSOHPHQWDUH�� FRPH�XQ� IHVWLYDO��XQ�FRUVR�GL� FX-
cina, un'escursione o un giro in e-bike, ha incrementato 
O
LQWHUHVVH�D�YLVLWDUH�XQ
D]LHQGD��O
������GHL��IRRGLHV���UL-
VSHWWR�DO��������H�LO������ULVSHWWR�DO��������GHL��PRGHUDWD-
PHQWH�LQWHUHVVDWL�DO�FLER��KD�HVSUHVVR�OD�SURSULD�GLVSRQL-
ELOLW �D�YDOXWDUH�XQD�YLVLWD�FRQ�GHJXVWD]LRQH�LQ�D]LHQGD�VH�
fosse associata ad un'altra esperienza.
4XHVWH� ULVSRVWH� HYLGHQ]LDQR� OD� QHFHVVLW � GL� FR�FUHDUH�
XQ
RIIHUWD� WXULVWLFD� WHUULWRULDOH� DWWUDWWLYD� H� FRPSOHWD��
FRVWUXLWD� WUDPLWH� XQD� FROODERUD]LRQH� VWUDWHJLFD� WUD� YDUL�
stakeholders sul territorio.   
In risposta alle domande sulla sostenibilità, l'85% degli 
italiani e il 68,9% degli stranieri hanno espresso una pre-
ferenza per aziende agricole che adottano pratiche soste-
QLELOL��PD�DO�FRQWHPSR�LO�����GHOOH�SHUVRQH�KD�VSHFLɣFDWR�
FKH� FL� VRQR� DOWUL� IDWWRUL� FKH� FRQVLGHUDQR� SL¹� LPSRUWDQWL�
GHOOD� VRVWHQLELOLW �� 7UD� OH� GLYHUVH� DUHH� GL� VRVWHQLELOLW �� LO�
benessere animale si è distinto come la priorità princi-
SDOH�SHU�LO�����GHJOL� LQWHUYLVWDWL��VRSUDWWXWWR�SHU�L�WXULVWL�
VWUDQLHUL��4XHVWR�FUHVFHQWH�LQWHUHVVH�SRWUHEEH�GLYHQWDUH�
XQ�YDQWDJJLR�SHU�OH�30,�FKH�XWLOL]]DQR�GHL�VLVWHPL�GL�DOOH-
YDPHQWR� ULVSHWWRVL� GHO� EHQHVVHUH� DQLPDOH�� ,O� EHQHVVHUH�
DQLPDOH�SRWUHEEH�IDU�SDUWH�GL�XQD�VWUDWHJLD�GL�GLɢHUHQ]LD-
zione e marketing aziendale, attirando sia i consumatori 
che i turisti sensibili a questi argomenti. Ulteriori ricerche 
sarebbero necessarie per comprendere la disponibilità 
dei clienti a pagare un prezzo premium per prodotti tra-
dizionali realizzati in linea con questi principi.

Conclusioni
La Toscana, rinomata per il suo patrimonio artistico, ha 
YLVWR� HPHUJHUH� O
HQRJDVWURQRPLD� FRPH� XQ� SRWHQWH� IDW-
WRUH�GL�DWWUD]LRQH�WXULVWLFD��/
HOHYDWR�LQWHUHVVH�SHU�LO�FLER�
DXWHQWLFR��ULQRPDWR�H�JXVWRVR�SX²�HVVHUH�YDORUL]]DWR�DW-
WUDYHUVR� LQL]LDWLYH�FKH�FHOHEUDQR� L�SURGRWWL� ORFDOL� H�SUR-
PXRYRQR�OH�DUHH�UXUDOL��,O�WXULVPR�UXUDOH�HG�HVSHULHQ]LDOH�
basato sui prodotti d'eccellenza rappresenta un'impor-
WDQWH�RSSRUWXQLW �GL� FUHVFLWD� VRVWHQLELOH�H� LQFOXVLYD�SHU�
OH�D]LHQGH�DJULFROH��RɢUHQGR�QXRYL�FDQDOL�GL�YHQGLWD�H�GL�
reddito.  
La strategia di promozione dei prodotti d'eccellenza 
UXUDOL�� WUD� FXL� L� SURGRWWL� '23� H� ,*3�� GRYUHEEH� SUHQGHUH�
LQ� FRQVLGHUD]LRQH� LO� GLYDULR� GL� FRQRVFHQ]H� WUD� YLVLWDWR-
ri italiani e stranieri su questa materia. Una strategia di 
marketing articolata potrebbe essere necessaria per 
compensare la mancanza di conoscenze, sottolineando 
l'unicità territoriale, l'autenticità, il gusto, e l'alta quali-
W �GHL�SURGRWWL� ORFDOL�� /
DQDOLVL�TXDOLWDWLYD�GHOOH� ULVSRVWH�
FRGLɣFDWH� HPHUVH� GDOOR� VWXGLR� HYLGHQ]LD� O
LPSRUWDQ]D�
FKH� L� YLVLWDWRUL� DWWULEXLVFRQR� VRSUDWWXWWR� DO� VDSRUH�� DOOD�
IDPD�� DOO
HVFOXVLYLW � H� DOOD� UHSXWD]LRQH� GL� XQ� FLER�� 8OWH-
ULRUL�ULFHUFKH�VRQR�QHFHVVDULH�SHU�LGHQWLɣFDUH�L�PRGL�SL¹�
HɥFDFL�SHU�FRPXQLFDUH� OD�TXDOLW �GL�XQ�SURGRWWR�'23�R�
IGP ai potenziali turisti, creando un brand chiaro e incon-
fondibile.
8QD� VHFRQGD� VɣGD� FRQVLVWH� QHO� WUDVIRUPDUH� O
LQWHUHVVH�
YHUVR�XQ�SURGRWWR��LQ�XQ�YLDJJLR�QHOOD�VXD�]RQD�GL�SURGX-
]LRQH��SURPXRYHQGR�LO�WXULVPR�ORFDOH��,�GDWL�VXJJHULVFR-
QR�OD�QHFHVVLW �GL�XQ
RɢHUWD�WXULVWLFD�FRPSOHWD�FKH�LQFOX-
da attrazioni complementari al prodotto stesso. Inoltre, 
VDUHEEH� IRQGDPHQWDOH� GLɢHUHQ]LDUH� TXHVWD� RɢHUWD� SHU�

Figura 2. Motivazioni per visitare una zona rurale di produzione
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GLVWLQJXHUOD� GDOO
RɢHUWD� HQRJDVWURQRPLFD� �VWDQGDUG��
JL �SUHVHQWH�QHOOH�PHWH�WXULVWLFKH�SL¹�JHWWRQDWH�LQ�UHJLR-
ne. Emulare le proposte consolidate di altre destinazioni 
ULQRPDWH�SRWUHEEH�ULYHODUVL�LQHɥFDFH�SHU�OH�]RQH�UXUDOL��
soprattutto quelle che non corrispondono all'immagine 
''classica'' della Toscana. Al contrario, puntare sulla dif-
IHUHQ]LD]LRQH� DWWUDYHUVR� HVSHULHQ]H� DXWHQWLFKH� H� WLSL-
FKH�OHJDWH�DO�WHUULWRULR�RɢULUHEEH�PDJJLRUL�SURVSHWWLYH��
DWWUDHQGR�VHJPHQWL�GL�YLVLWDWRUL�FKH�FHUFDQR�JHQXLQLW �H�
una connessione con le comunità locali. 

,QɣQH�� OR� VWXGLR� HYLGHQ]LD� LO� SRWHQ]LDOH� GL� XQ
RɢHUWD� VL-
QHUJLFD�WUD�YDUL�VWDNHKROGHUV�ORFDOL�SHU�OD�SURPR]LRQH�GHL�
prodotti tradizionali e del territorio stesso. Tale approc-
cio si allinea al Piano Strategico del Turismo 2023-27, che 
VRWWROLQHD� OD�QHFHVVLW �GL� �IDYRULUH�JOL� LQYHVWLPHQWL�QHOOD�
WXWHOD� H� QHOOD� YDORUL]]D]LRQH� GHO� SDWULPRQLR� HQRJDVWUR-
nomico, delle sue produzioni di eccellenza, dei suoi pa-
esaggi, degli artigiani e dei luoghi storici del gusto, pre-
VHUYDQGRQH�OH�HVSUHVVLRQL� LGHQWLWDULH�TXDOL��DG�HVHPSLR��
la Cucina Italiana e la Dieta Mediterranea''.
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WLRQV�LQ�5XUDO�7XVFDQ\

Autore
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KWWSV���HWG�DGP�XQLSL�LW�WKHVHV�DYDLODEOH�HWG������������������

Abstract 
Mentre alcune aree della Toscana centrale attirano un gran numero di turisti ogni anno, le aree rurali, soprattutto nella Toscana setten-
WULRQDOH��IDWLFDQR�DG�DWWLUDUH�OD�VWHVVD�TXDQWLW �GL�DWWHQ]LRQH��,�SURGRWWL�DOLPHQWDUL�WUDGL]LRQDOL�H�TXHOOL�UHFDQWL�,QGLFD]LRQL�*HRJUDɣFKH�
�,*���WUD�FXL�OD�'HQRPLQD]LRQH�GL�2ULJLQH�3URWHWWD��'23���O
,QGLFD]LRQH�*HRJUDɣFD�3URWHWWD��,*3���L�3URGRWWL�$JULFROL�7UDGL]LRQDOL��7$3��
H�L�SURGRWWL�GHOOD�WUDQVXPDQ]D��KDQQR�LO�SRWHQ]LDOH�SHU�WUDVIRUPDUH�OH�DUHH�UXUDOL�H�DWWUDUUH�VLD�H�YLVLWDWRUL�VWUDQLHUL��SURPXRYHQGR�DO�
FRQWHPSR�XQ�HFRVLVWHPD�WXULVWLFR�VRVWHQLELOH�H�LQFOXVLYR��/R�VFRSR�GL�TXHVWR�ODYRUR�¨�DQDOL]]DUH�LO�JUDGR�LQ�FXL�L�WXULVWL�FRPSUHQGRQR�
LO�VLJQLɣFDWR�GHO�VLVWHPD�GL�FHUWLɣFD]LRQH�,*��YDOXWDUH�LO�OLYHOOR�GL�LQWHUHVVH�SHU�L�SURGRWWL�DOLPHQWDUL�WUDGL]LRQDOL�H�VH�SRVVDQR�IXQJHUH�
GD�SRWHQ]LDOH�IDWWRUH�GL�DWWUD]LRQH��H�YDOXWDUH�SRVVLELOL�VWUDWHJLH�SHU�DWWLUDUH�YLVLWDWRUL�H�SURPXRYHUH�L�SURGRWWL�DJURDOLPHQWDUL�ORFDOL�
FRQWULEXHQGR�DOOR�VWHVVR�WHPSR�DOO
HFRQRPLD�ORFDOH��$SSOLFDQGR�OD�WHFQLFD�GHOOD�FRGLɣFD�D�����LQWHUYLVWH�VHPL�VWUXWWXUDWH�FRQGRWWH�
FRQ�LQWHUYLVWDWL�LWDOLDQL�H�VWUDQLHUL�LQ�WXWWD�OD�7RVFDQD��TXHVWR�VWXGLR�HYLGHQ]LD�L�SULQFLSDOL�WHPL�H�OH�RSLQLRQL�VRWWRVWDQWL�FKH�LQɤXHQ]DQR�
OH�ORUR�VFHOWH��,�ULVXOWDWL�PRVWUDQR�FKH�L�WXULVWL�VWUDQLHUL�KDQQR�PHQR�IDPLOLDULW �FRQ�JOL�DOLPHQWL�,*��FKH�OH�DWWLYLW �FRPELQDWH�SRVVRQR�
SRWHQ]LDOPHQWH�DXPHQWDUH�LO�QXPHUR�GL�WXULVWL�FKH�YLVLWDQR�XQ
DUHD�UXUDOH�GRYH�YHQJRQR�SURGRWWL�FLEL�WUDGL]LRQDOL��H�FKH�L�WXULVWL�DEELD-
QR�XQ
RSLQLRQH�IDYRUHYROH�GHOOH�D]LHQGH�DJULFROH�FKH�SURGXFRQR�FLER�LQ�PRGR�VRVWHQLELOH�H�VRWWROLQHLQR�O
LPSRUWDQ]D�GL�SUHVHUYDUH�OH�
tradizioni locali e il benessere degli animali.
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