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Un piatto preparato con la cipolla rossa
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L’ECCELLENZA

Cipolla Igp di Tropea, mare e sole

per coltivare “'oro rosso” della Calabria

E la principale filiera dell agroalimentare
della regione, con 366mila quintali e un
Jatturato alla produzione di 25 milioni

di ELISABETTA GUGLIELMI

dosso delle spiagge calabresi

bagnate dal mar Tirreno, cre-
sce un’eccellenza agroalimentare
tutta italiana: la cipolla rossa di Tro-
pea. Originaria dell'omonimoborgo
in provincia di Vibo Valentia, la ci-
polla rossa rappresenta la «princi-
palefiliera della produzione agroali-
mentare della Calabria, con 366mila
quintali certificati e un fatturato al-
la produzione di 25milioni di euro».

La cipollarossa di Tropea ha una
storia millenaria che si amalgama
alla perfezione nella storia della re-
gione Calabria.

Introdotta dai Fenici quasi quat-
tromila anni fa nella zona del vibo-
nese, lacipollasiediffusa grazieal-
le importanti vie commerciali
dell’epoca nel tratto di costa com-
preso tra Amantea a Capo Vatica-
no. Menzionata per la sua impor-
tanza gia da Strabone, geografo e
storico vissuto alla fine del primo
secolo a.C., e da Aristotele, nel VII
libro di De Republica, la cipolla di
Tropea ha conosciuto il massimo
sviluppo nel periodoborbonico. Da
allora il prodotto ha raggiunto i
mercati dell’Europa e ancora oggi
& molto ricercata all’estero, in par-
ticolare in Svizzera, Francia e Ger-
mania. Proprio per garantire la
qualita di questoprodotto che rive-
ste unimportanza cosi significati-
va nella storia dell'Ttalia, per pro-
muoverlo e per valorizzarlo, nel
2008esstatoistituitoil Consorziodi

S caldata dai raggidel sole, ari-

Tutela.

A parlare di questo prodotto al-
Quotidiano del Sud e Giuseppe La-
ria, presidente del Consorziodi Tu-
tela della Cipolla Rossa di Tropea
Calabria IGP, che spiega come il
«segreto del successo di questo
prodotto, che si tramanda di gene-
razione in generazione, risieda nel
suoparticolare sapore. Apprezzata
per la sua dolcezza, la cipolla e con-
sumata a crudo ed € molto amata
per le proprieta diuretiche e per gli
aspetti nutrizionali». Grazie alle
sue molteplici qualita, lacipollasie
guadagnata la definizione di “Oro
Rossodi Calabria”.

Richiesta a livello internaziona-
le, 1a cipolla rossa di Tropea ha vi-
sto «contraffazioni del marchio so-
prattutto allinizio degli anni Due-
mila», spiega Laria. Per diffidare
delle imitazioni e stato quindicrea-
toilConsorzio di Tutela. Conliscri-
zione all’elenco Europeo delle “De-
nominazioni di Origine e Indica-
zioni Geografiche Protette” (IGP),
la cipolla ha ottenuto una sua rico-
noscibilita e identificazione a livel-
lo globale, tanto che «oggi si ri-
scontra solo un 10% massimo di
contraffazione del prodotto».

In sinergia conl’Assessorato Re-
gionale all’Agricoltura, il Consor-
zio ha promosso negli anni una se-
riediiniziative che hannoresopos-
sibile il raggiungimento nella pro-
duzione di numeri da record. No-
nostante lo scorso anno sia stato
«molto particolare dal punto di vi-
sta degli eventi at-

mosferici» che
non hanno favori-
to la coltivazione,
il Consorzio é riu-
scito comundque a
certificare circa
366mila quintali
di prodotto alla
produzionee, con-
tinua Laria, a
«confezionarne

circa 355mila
quintali. Per la
coltivazione sono
stati  impiegati
750ettariditerre-

no. Il fatturato al-
la produzione & di

circa 25milioni di

euro, Il fatturato alla vendita, inve-
ce, superera sicuramente i 60 mi-
lioni di euro dal momento che in-
fluiranno numerosi fattori, dalla
raccolta alla lavorazione».

I notevoli traguardi raggiunti
non possono pero far dimenticare
come anche la filiera della produ-
zione della cipolla di Tropea, come
tutti i settori agricoli, risenta
dell’attuale periodo storico. A di-
mostrazione dei problemi riscon-
trati dall'agricoltura sono le prote-
ste di migliaia di agricoltori che,
nel mese di gennaio, hannoblocca-
to le strade di Italia, Francia, Ger-
mania, Romania, Belgio e Polonia,
per chiedere ai governi di ripensa-
re le misure sulla sostenibilita del
settoreagroalimentare.

Lo stesso presidente del Consor-
zio di Tutela evidenzia come il
«mondo dell’agricoltura oggi stia
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attraversando una profonda crisi
dovuta ai forti rincari di gasolio e
alla mancanza di manodopera qua-
lificatan.

E  soprattutto quest'ultimo
aspettoa penalizzare la filiera della
cipolla di Tropea. Questo prodotto,
dallacoltivazione alle fasidiraccol-
ta, richiede infatti una «lavorazio-
ne interamente manuale» e, di con-
seguenza, necessita di personale
qualificato.

La cipolla rossa di Tropea € un
ortaggio, se non propriamente
“piologico”, coltivato secondo le
norme dell'agricoltura biologica.
Ogni singola azienda del Consor-
zio si impegna ad attuare tutti i
protocolli di qualita perché non
vengano utilizzati diserbanti ag-
gressiviche danneggianoil suoloe
lambiente.

La Calabria, del resto, vanta un
notevole patrimonio sia di biodi-
versita vegetalecheanimale. Il pre-
sidente del Consorzio ricorda come
la «filiera agroalimentare italiana
si distingua per la sicurezza dei
suoi prodotti». In Italia sono previ-
sti infatti attenti controlli spesso
assenti nei Paesi esteri.

Cio che contraddistingue la ci-
polla rossa calabrese e poi proprio
il terreno di coltivazione. Questo

prodotto cresce infatti in aree par-
ticolarmente salubri, lontane da
industrie e da centri cittadini e a ri-
dosso delle spiagge della fascia co-

stiera tirrenica a 300 a 600 metri di
altezza sullivello del mare.

I controlli della cqualita delle ci-
polle IGP vengono svolti sia dal
consorzio, sempre vigile e attento
all’attivita di tutela, sia dalla CSQA
(Certificazione Sicurezza Qualita
Agroalimentare), societa con sede
a Bologna che si occupa di verifica-
re e certificare che la coltivazione
avvenga secondo le regole di pro-
duzione.

Lo Statuto del Consorzio di Tute-
laregolal'attivita el'operativita de-
gli Organi Consortili, al fine di ga-
rantirela promozioneelatuteladel
prodotto contro ogni forma di con-
traffazione. La cipolla IGP viene
venduta oggi su base principal-
mente nazionale. L'Ttalia assorbe
infatti circa I'80-85% del consumo
della cipolla rossa IGP. Mentre ne-
gli anni Sessanta del secolo scorso
il prodotto veniva esportato in
America e negli anni Ottanta in In-
ghilterra, oggi la cipolla di Tropea
raggiunge principalmente i mer-
catisvizzeri, francesi e tedeschi.

Lacipolla rossa IGP rappresenta

un’eccellenza mediterranea. In un
connubio indissolubile con la bel-
lissima cittadina di Tropea, la ci-
polla é famosa in ogni regione di
Italia.

Proprio per valorizzare sia la cit-
ta che le deve il nome sia questo
prodotto, & nato un evento partico-
larmente importante dal punto di
vista del turismo enogastronomi-
co, la Tropea experience. Evento
occasionale finanziato da un PNF
della regione Calabria e realizzato
in collaborazione con I'’Ammini-
strazione locale, la Tropea expe-
rienceregala ai visitatori di Tropea
la possibilita di compiere «un’espe-
rienza rilevante sia dal punto di vi-
sta turistico che enogastronomi-
co». La manifestazione ospita in-
contri, convegni, e contest culinari
ai quali partecipano food influen-
cer, chef internazionali e maestri
della ristorazione italiana. Il presi-
dente del Consorzio auspica di riu-
scire a organizzare la Tropea Expe-
rience nel prossimo mese di set-
tembre. Questo evento, in sinergia
con la partecipazione alle varie fie-
re di settore, contribuisce infatti a
diffondere tra turisti italiani ed
esteri la conoscenza del bellissimo
territorio della Calabria e dell’ec-
cellenza dei suoi prodotti agricoli.
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