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IL GUSTO. L'analisi di Alessandra Priante, direttrice per I'Europa dello Unwto (United Nations World Tourism Organization)
alla vigilia del Forum mondiale in Portogallo che passera il testimone all'ltalia: 'edizione 2022 si terra nelle Langhe

“Lenogastronomia sara il motore
della ripartenza del turismo globale”

ELISABETTAPAGANI

| turismo enoga-

stronomico ¢ e sa-
railmotore dellari-
partenza dell’inte-

ro settore» assicura Alessan-
dra Priante, direttrice Europa
dell’'Unwto (United Nations
World Tourism Organiza-
tion), ’Agenzia delle Nazioni
Unite che si occupa di turismo
alivello globale.

A pit di un anno e mezzo
dall'inizio della pandemia, il
mondo & ancora semichiuso:
129% delle destinazionimon-
diali ha confini invalicabili, il
34% parzialmente sigillati e il
36% permeabili a chi & in pos-
sesso di un test Covid negati-
vo. Solo I'1% concede accesso
libero. Questiidaticoncuisié
apertal’estate e chela direttri-
ce Europa dell'Unwto grosso-
modo conferma oggi, quando
nel continente la stagione si
avvia alla conclusione. Una
stagione che, per il secondo
anno consecutivo, giocoforza
ha visto accorciarsi il raggio
degli spostamenti dando ulte-
riore impulso al turismo di
prossimita. «Una scelta inevi-
tabile che da una parte ci ha
fatto scoprire un nuovo modo
diviaggiare, dall’altra ha con-
solidato un fenomeno in cre-
scita gia pre pandemia, e cioé
la forza del binomio enoga-
stronomia-vacanza — sottoli-
neaPriante—. Oggiin Italia, in

Europa e in gran parte del
mondola motivazione enoga-
stronomica ¢ quella principa-
le nella scelta di una destina-
zione. E sono sicura che non si
tratti di una tendenza ma di
unarealtache rimarratale an-
che dopoil Covid».

Il turismo rappresenta per
molti Paesi una fetta fonda-
mentaledell’economia (inIta-
lia vale pit1 del 13% del Pil) e
quello enogastronomico, 0s-
serva Priante, «ha in assoluto
la catena del valore pit ampia
perché riguarda molti attori:
ristoratori, produttori, agricol-
tori». E, inoltre, una leva im-
portante per «favorire la desta-
gionalizzazione e la decentra-
lizzazione del turismo», i due
problemi del settore in epoca
pre pandemica. Perché 'eno-
gastronomia non € solo luglio
e agosto, basta pensare al vi-
no. E perché si assaggia in
aree rurali, lontano dalle me-
te congestionate dal turismo
mordiefuggi.

Propriodel rapportofraeno-
turismo e campagne, € di co-
me il primo possa essere un
traino per lo sviluppo rurale,
si discutera nel quinto Forum
globale sull’enoturismo che
I'Unwto ha organizzato nella
regione vinicola dell’Alentejo,
a Reguengos de Monsaraz,
non lontano da Evora, il 9-10
settembre (il forum sulla ga-
stronomia sara invece a Bru-
ges a ottobre). Il focus sara il

Portogallo, Paese ospitante,
ma ci sara spazio anche perun
confronto tra le altre potenze
del vino europeo: Spagna,
Grecia, Franciaeltalia. Eperil
passaggio di testimone. Dopo
Kakheti in Georgia, Mendoza
in Argentina, Chisinau in Mol-
davia, la valle di Colchaguain
Cile e ’Alentejo in Portogallo,

nel 2022 sara Alba a ospitare
la sesta edizione. Sulle colline
patrimonio Unesco arriveran-
no delegatidatuttoilmondoe
al centro saranno Langhe,
Monferrato e Roero, ma an-
chel'intero comparto dell’eno-
turismoitaliano, chevale 2,65

miliardidieuro. .
D’altronde, secondo il Rap-

portosul turismo enogastrono-
mico di Roberta Garibaldi, ol-
tre un italiano su due (il 55%)
negli ultimi 3 anni ha fatto al-
meno un viaggio con I'enoga-
stronomia come principale mo-
tivazione (erail 45%nel 2019
eil 21%nel 2016), anche se la
crisi innescata dal Covid ha ri-
dotto numero di esperienze
fruite e potere di spesa. Questa
attenzione non si riscontra so-
loin Italia main gran parte del
mondo, spiega Priante, che
non ha dubbi nel dire che «[’e-
nogastronomia € il futuro del
turismo, non solo il suo moto-
re. Il principio di questo turi-
smo € uno: andare in un posto
e goderselo. Oramainon esiste
destinazione che prescinda
dall'offerta  enogastronomi-

ca». E tutto questo aziona un
circuito di cui possono benefi-
ciare sia le aree rurali sia i poli
turistici presi d’assalto.

«I1 turismo enogastronomi-
co permette di conoscere un
territorio in modo pitiautenti-
co, di favorire lo sviluppo di
aree meno note e di deconge-
stionare quelle di massa — os-
serva Priante —. Penso a Vene-
zia. Non voglio entrare nella
discussionesul ticket d'ingres-
somadico che sicuramente bi-
sogna dissuadere i turisti
dall’accalcarsi in Laguna, ad
esempio promuovendo gite
sulle colline del Prosecco patri-
monio Unesco. Bisogna met-
tere in atto un nuovo modo di
far conoscere il territorio, ora
e in vista del futuro, per quan-
to ancora vago. «Quando si
tornera ai numeri globali del
turismodel 2019? La stima il
2023 ma con questa incertez-
zasitendeafarslittareladata.
Le frontiere tardano ad aprir-
si, i Paesi impongono la qua-
rantena, non tuttiivacciniven-
gono riconosciuti. E, soprat-
tutto, non ¢’ un protocollova-
lido globalmente che regoli
viaggi e ingressi. Ma quando
si riaprira davvero non potre-
mo piu permetterci gli errori
di prima - conclude —. Dovre-
mo mostrare un approccio pitt
olistico, mettere le citta d’arte
in connessione con le aree ru-
rali. E il collante sara uno: l'e-
nogastronomia». —
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Il cibo come motivazione per partire

Secondo il rapportosul turismo enogastronomico di Rober-
taGaribaldi, oltre unitaliano su due?il 55%) negli ultimi 3
anni ha fatto almeno un viaggio con I'enogastronomia co-
me motivazione (era il 45% nel 2019 e il 21% nel 2016)
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DIRETTRICE EUROPA
UNWTO

L'enogastronomia e il
futuro del turismo,
non solo il motore. Il
principio &: andarein
un posto e goderselo

llgusto viaggia
da Cibus
fino a Cheese

1l cibo, il vino e I’enoturi-
smoitaliano hanno unsa-
pore particolare, quello
delle storie delle persone
che ci mettono lafacciain
cucina, nelle vigne, nei ri-
storanti. Ilgusto.it, il con-
tent hub che si occupa di
tutti i contenuti food del
gruppo Gedi, é nato per
raccontarle.

Lo facciamo ogni giorno
sulla nostra home page
(www.ilgusto.it) e su
quelle di tuttii quotidiani
del gruppo, da la Repub-
blicaaLaStampaall Seco-
lo XIX per proseguire con
lealtre testate cheraccon-
tano I’Italia. Lo facciamo
con I segreti del Gusto
che tornera in edicola a
settembre, ottobre, no-
vembre e dicembre. Lo
facciamoneglieventi, ela
prossima settimana, il 1e
il 3 settembre, saremo a
Cibus a Parma e poi conil
«Circo del Gusto» a Chee-
se a Bra. Lo facciamo an-
che con le inchieste sul
mondo del cibo e del vino
perché per noiil valore di
quello che arriva nel piat-
to, nel bicchiere o nella
tazzina non € importante
solo per il sapore che ha,
ma anche per letica del
gusto, per la sostenibilita
e la qualita della filiera.
Lo facciamo coni proget-
ti che costruiamo dialo-
gando con i protagonisti
del Made in Italy, con i
volti,le mani, i nasi, i pala-
ti e ovviamente anche le
aziende. Lo facciamo con
la certezza che dietro
ogni sapore ¢’ unastoria
e vale sempre la pena di
raccontarla.L.FER.—

Valorizzare e decongestionare

Il turismo enogastronomico favorisce lo sviluppo diaree me-
nonote e decongestiona guelle di massa. Penso a Venezia:
hisogna dissuadere i turisti dall'accalcarsiinLaguna, ad esem-
pio puntando sulle colline del Prosecco patrimonio Unesco
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Asinistra uno scatto dei filari ala Morra, soprail
Cedronella Cantina Montezemolo, uno dei sim-
holidelle Langhe dell'Unesco. Sotto una mon-
golfierain volo sulle vigne
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