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I1 vino italiano
non va in lockdown

NONOSTANTE LA CRISI, | NOSTRI PRODOTTI SONO ANDATI MEGLIO
DI QUELLI FRANCESI. GRAZIE ALLEXPORT E ALL'E-COMMERCE.
MA ANCHE GRAZIE Al DAZI USA CONTRO PARIGI

di Rosaria Amato

Dalla vendemmia alla produzione: I'export dei nostri vini ha tenuto meglio di quello francese

LVINO italiano batte quello francese. Nell'anno
nero della pandemia, le esportazioni dei nostri
prodotti sono calate “solo” del 2,7 per cento in
valori e del 2,8 in volumi, mentre Parigi ha regi-
strato un crollo del 10,8 per cento in valori e un calo quasi
doppiorispetto all'Italia in volumi (-4,9). Certo,
come testimonia 1'Osservatorio Wine Monitor
di Nomisma, i ricavi da export in dati assoluti
sono piu bassi di quelli dei vini francesi, anche
perchéinostri prodottiin media costanomeno;
pero resta il fatto che abbiamo tenuto meglio
dei rivali storici e meglio della media mondiale
(I'export di vini e calato nel 2020 in media del
10,5 per cento). Non solo. Reggiamo il confron-
to, in termini di volumi, anche con la Spagna,
altro Paese produttore.

Nel complesso, dunque, le produzioni italia-
ne si sono mostrate molto piu resistenti al lockdown e alle
difficolta economiche dei consumatori perché sonoriuscite
a mantenere un giusto equilibrio tra prezzo e qualita, e a
trovare nuovi canali di vendita. «Il mercato nella prima
parte dell’anno sembrava molto piil compromesso a causa
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dello stop della ristorazione, che comunque veicola circa
un terzo dei consumi di vino. Ma ci siamo salvati perché
abbiamo venduto di piu nei canali rimasti aperti, a comin-
ciare da quello della grande distribuzione, e poi abbiamo
potenziato l'offerta online» spiega Denis Pantini, responsa-
bile agroalimentare di Nomisma.

Strategie che hanno pagato, conferma Matteo
Lunelli, presidente delle Cantine Ferrari: «In un
contesto che € probabilmente il piu difficile dal
Dopoguerra,alcune aziende sonoriuscite a limi-
tare i danni esplorando nuovi shocchi all’estero
eampliandole attivita di e-commerce».Tanto da
confermare 1’ambita leadership nel mercato
statunitense: 1'Italia detiene una quota del 34
per cento a valore rispetto al 30 della Francia
che, ricorda Lunelli, «xpur confermandosi princi-
pale esportatore dei vini Dop, ha subito un forte
calo anche a causa dei dazi imposti dagli Usa in seguito
alla vicenda Airbus-Boeing. Inoltre lo Champagne francese
¢ legato alle grandi celebrazioni, alle feste importanti».
Mentre il nostro vino, accontentandosi anche di un norma-
le pasto in famiglia, si guadagna il primo posto. o
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